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Tinder revela pico de novas inscrigoes e reativagoes cinco dias apés o Carnaval no Brasil

Plataforma também revela que 43% de seus usuarios estdo em busca de um amor de verao




SAO PAULO, BRASIL, 24 DE FEVEREIRO DE 2025 - Se no Carnaval o objetivo é aproveitar a solteirice, apés a folia ¢ o momento de encontrar o match perfeito. Isso é o que aponta um levantamento realizado pelo
Tinder, aplicativo de relacionamento mais popular do mundo, que nos Ultimos dois anos identificou um pico de atividade' no app cinco dias ap6s o Carnaval, entre usuérios da Geracéo Z.

Desde 2023, ao analisar o més de fevereiro, o Tinder vem registrando um maior volume de downloads e reativagdes apds alguns dias do feriado mais badalado do ano, indicando a busca por novas conexdes apés
grandes celebragdes. Comportamento esse, semelhante ao observado no “Dating Sunday2, primeiro domingo do ano, pds-festas, em que ocorre um aumento de atividade no app como em nenhum outro dia do ano
globalmente.

“O verdo e o Carnaval trazem em si a energia de celebragao, alegria e renovagao, criando o cendrio perfeito para encontros e conexées Unicas. No Tinder, acreditamos que o amor de Carnaval pode, sim, durar mais do
que apenas alguns dias. O movimento de novos downloads e o comportamento dos usudrios na plataforma reforcam essa sensagdo e mostram que o Tinder é um espago ideal para novas interagbes—seja para aqueles
que buscam um amor para a vida toda ou apenas para uma noite”, comenta José Diogo Costdédio Rodrigues, Diretor de Marketing para América Latina e Canada do Tinder.

Fato é que os solteiros estdo engajados em estabelecer conexdes auténticas, cada vez mais intencionais, e tém recorrido ao aplicativo para encontra-las.

Em busca de um amor de verdao
De forma geral, janeiro e fevereiro sdo meses agitados para os relacionamentos. Mais de 298 milhdes de curtidas a mais sdo trocadas durante esse periodo quando comparado ao restante do ano3. No Brasil, o Carnaval
potencializa este cenario.

Dados de uma pesquisa interna realizada pelo Tinder revelam que 43% dos usudrios consideram viajar a melhor coisa sobre a temporada, ao mesmo tempo em que43% estdo em busca de um amor de verdo para
chamar de seu. Quando perguntados sobre a ‘vibe’ para o Carnaval em 2025, 39% dizem estar ‘abertos a novos convites’. E 0 momento de experimentar e testar novas interagdes.

O recurso “Modo Passaporte”, disponivel para assinantes do Tinder, pode ser um aliado neste contexto. Por meio dele, é possivel alterar a localizagéo, fazer buscas por cidade e se conectar com usuarios em diferentes
destinos. Aos folides de plantao, uma oportunidade para conhecer e interagir com novas pessoas.

Este mesmo levantamento reforga, ainda, a tendéncia de encontros diurnos e ao ar livre. Ao todo, 32% dos usuarios definiram “assistir ao por do sol na praia”como melhor opgao de date para o verao.

N&o a toa, ciente dessa preferéncia, o Tinder acaba de langar a campanha "Horério Tinder de Verdo: o seu verdo comega com um match’; que tem como objetivo apoiar a ideia de ganhar uma hora extra para
aproveitar o dia e marcar um encontro com o match preferido.

A peticao esta disponivel para os usuérios do aplicativo em um card com o qual poderdo “dar match”. Na sequéncia, serdo direcionados para umalanding page onde poderdo deixar suas assinaturas e participar
efetivamente do movimento.

Sobre o Tinder

Langado em 2012, o Tinder® revolucionou a forma como as pessoas se encontram, crescendo de 1 match para um bilhdo de matches em apenas dois anos. Esse rapido crescimento demonstra sua capacidade de atender a uma necessidade humana
fundamental: conexao real. Hoje, o aplicativo foi baixado mais de 630 milhGes de vezes, resultando em mais de 100 bilhGes de matches, atendendo aproximadamente 50 milhdes de usuarios por més em 190 paises e mais de 45 idiomas — uma escala
inigualavel por qualquer outro aplicativo na categoria. Em 2024, o Tinder ganhou quatro prémios Effie por sua primeira campanha global de marca, "Tudo Comega com um Match".

[ pados internos do Tinder apontam o maior nimero de downloads e reativagdes na platarma entre Fevereiro e Margo nos (iltimos dois anos no Brasil;

(2 Os dados do Tinder comparando 7 de janeiro de 2024 com as médias anuais .

131 pados globais do Tinder comparando curtidas e mensagens entre o periodo de 1 de janeiro a 14 de fevereiro de 2024 e as médias anuais.
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